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n de wereld van de economie van de sport gaat het tegenwoordig vooral over
sportevenementen. Het publicatieoverzicht laat zien dat er dit jaar maar liefst
tien onderzoeken zijn gedaan naar de betekenis van evenementen voor de
lokale economie. De meeste van die onderzoeken hebben plaatsgevonden
conform richtlijnen die zijn opgesteld door ‘WESP’-onderzoekers (www.evene-
mentenevaluatie.nl). De communicatie over het evenementenonderzoek binnen dit
platform heeft geleid tot richtlijnen die het uitvoeren van het onderzoek vergemak-
kelijken en stimuleren, en tegelijk de kwaliteit ervan verhogen doordat uitkomsten
beter vergelijkbaar worden. Daarmee bewijst dit platform zijn betekenis. Op een
ander terrein, het sportdeelname-onderzoek, vervult het ‘RSO-platform’ al jarenlang
een zelfde, even zinvolle functie. Met relatief kleine inspanningen hebben beide initi-
atieven waardevolle bijdragen geleverd aan de verbetering van het sportonderzoek.
‘De WESP’-richtlijnen concentreren zich nu op het onderzoek naar de economi-
sche betekenis van evenementen. In toenemende mate echter interesseren beleids-
makers zich echter ook voor andere mogelijke maatschappelijke effecten van
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sportevenementen. Het is dan ook verheugend dat er, onder auspicién van de
WESP, nu ook gewerkt wordt aan richtlijnen voor het doen van onderzoek naar de
effecten van sportevenementen op de sportparticipatie (Hover & De Groot, 2013),
op het milieu (Hover et al., 2013) en op ‘vitaliteit’ (Hover & Strijk, 2013).

De studies die al zijn uitgevoerd naar de maatschappelijke betekenis van sport-
evenementen, wijzen doorgaans uit dat het nog niet zo eenvoudig is om dergelijke
effecten te registreren. Bij ‘economie’ vormt het schatten van de rond en door het
evenement verrichte uitgaven van bezoekers en deelnemers het hoofdbestanddeel.
Bij cohesie, of vitaliteit, gaat het eerder om de realisatie van duurzame gedragsver-
anderingen. Het sportevenement is daarin maar één van de factoren, en bovendien
veelal niet de belangrijkste (zie De Groot et al., 2012; Van Bottenburg et al., 2012).
Bovendien dooft dat effect doorgaans snel uit, terwijl de beoogde gedragsverande-
ringen bij voorkeur duurzaam zijn. Het meten en bewerkstelligen van ‘maatschap-
pelijke’ effecten is dus ook niet een simpele copy-paste van methodieken die nu
gangbaar zijn in het domein van de economische effecten. Het maatschappelijke
domein kent andere vraagstukken, en eigenstandige onderzoeksmethodieken (en
-valkuilen).

Het verrichte onderzoek laat dan ook een gemengd beeld zien. De Groot et al.
(2012) namen enkele van de grotere Nederlandse sportevenementen onder de loep.
Hun conclusie is dat de evenementenorganisatoren snel in de uitvoering schieten,
en weinig stilstaan bij de vraag hoe ze maatschappelijke betekenis kunnen creé-
ren. De onderzoekers achten het aannemelijk dat de opgezette side events een
maatschappelijke spin-off hebben gehad. Op basis van hun ervaringen komen de
onderzoekers tot aanbevelingen om die spin-off te vergroten (zie ook Brinkhof et
al., 2012).

In opdracht van het Ministerie van VWS verrichtten Van Bottenburg et al.
(2012) een literatuurstudie naar de maatschappelijke betekenis van topsport. De
conclusie is dat ‘topsport kansen biedt op ontplooiing, enthousiasmeert, bijdraagt
aan identificatie en verbondenheid en de economie stimuleert, maar dat deze
invloeden en effecten niet automatisch tot stand komen’. De onderzoekers wijzen
erop dat ‘het onderzoek naar de maatschappelijke invloed en effecten van topsport
groeiende is, maar nog altijd zeer beperkt van omvang’.

Interessant zijn de twee studies die zijn gedaan naar de betekenis van ‘London
2012’. Brinkhof et al. (2012) rapporteren over studentenonderzoek ter plekke, naar
de 2.700 zogeheten ‘Inspire’-projecten. Op basis van observaties en interviews bij
elf projecten in het voorjaar van 2012 komen de onderzoekers tot zeer concrete
aanbevelingen om de maatschappelijke betekenis van dergelijke projecten te ver-
groten (zoals: ‘houd rekening met de context van het evenement, sluit aan bij de
uitvoeringspraktijk, zorg voor verbinding tussen evenement en activiteit’).



Hover et al. (2013c) hanteerden een andere aanpak. Voor hun story of London
verzamelden zij de afgelopen jaren stelselmatig wat er over ‘London 2012’ aan
onderzoeken verscheen. Op basis daarvan signaleren ze dat de sportdeelname in
het Verenigd Koninkrijk tussen 2005 en 2013 niet is gestegen, maar dat de Spelen
wel in velerlei andere opzichten aantoonbaar van betekenis zijn geweest voor de
Britse sport, economie en samenleving (zie ook Elling, 2012a; 2012b).

Buiten het domein van de sportevenementen verschenen er het afgelopen jaar
twee betekenisvolle studies over de economie van de sport. De Vlaming Dejonghe
(2012) geeft in Sport en economie: samen in de spits, een herziene uitgave van het
studieboek Sport en economie: een aftrap, een overzicht van de breedte van dit
veld. Het boek is volledig geactualiseerd en bevat een schat aan sporteconomische
gegevens, mondiaal, Europees, over Vlaanderen als ook over Nederland. De andere
studie is van het Centraal Bureau voor de Statistiek en schetst de bijdrage van
sport aan de Nederlandse economie. Op basis van een overweldigende hoeveel-
heid cijfers komt het CBS tot de conclusie dat de sportgerelateerde bestedingen in
2006 11,4 miljard euro bedroegen (1,3% van de totale bestedingen) en dat de toege-
voegde waarde van de sport aan de economie 1,0 procent bedraagt (van het BBP,
Bruto Binnenlands Product). De methodiek die het CBS daarbij hanteert is die van
de Sport Satellite Accounts, die ook in andere Europese landen wordt toegepast.
Verwacht wordt dat het CBS in 2013 of 2014 met nieuwe cijfers komt, vermoedelijk
over 2008 en 2010.
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